
（一）建设背景

中国海洋大学在百年的办学历程中，凝练出底蕴深厚、

海洋特色鲜明的校园文化，可以衍生出内涵丰富兼具创意性、

纪念性和实用性的校园文化用品，校园文化用品既是学校精

神文化的重要载体，也是学校历史积淀的具体体现，对于树

立学校品牌形象、传播学校文化具有重要意义。

（二）建设目标

不断完善中国海洋大学校园文化用品商店，畅通线上线

下销售渠道，完善产业链条，满足学校日常需求及重大活动

需要，形成的海大自主品牌具有广泛的传播度和较大的影响

力，成为传播海大文化新的亮丽名片。

（三）合作方式

中国海洋大学校园文化用品商店由学校选定并官方授

权 1-2 家社会供应商经营，综合考虑供应商能力优势和特点

等情况，规定每个供应商的经营范围。

供应商与学校共同商定校园内经营场地，学校负责审定

产品品种及样式，对文化用品商店进行监管。

供应商负责校园文化用品的设计开发、生产销售和售后

服务，校内品牌实体店或销售点、线上商店的日常运行及维

护。

学校支持在校学生创业团队设计、制作、销售校园文化

用品，建议供应商吸纳学生团队，合作共赢。



（四）供应商资格条件

1.在中国境内注册并具有独立法人资格的合法企业或

组织；

2.具有独立承担民事责任的能力；

3.通过“信用中国”网站（www.creditchina.gov.cn）、

中国政府采购网（www.ccgp.gov.cn）查询，未被列入失信

被执行人、重大税收违法失信主体、重大违法记录等名单；

4.通过“信用中国”网站（www.creditchina.gov.cn）

查询，近三年内在经营活动中没有重大违法记录，供应商须

提供声明函。重大违法记录指供应商因违法经营受到刑事处

罚或者责令停产停业、吊销许可证或者执照、较大数额罚款

等行政处罚。

（五）建设要求

1.经营理念：了解、热爱中国海洋大学，有意愿深耕海

洋，深度挖掘海大文化、海洋文化，与海大同频共振，共同

发展；

2.店面设置：有实体店（或销售点、展示中心）开设计

划及具体方案，布局合理，装修风格具有海大特色；有网上

商店布置计划，店面布置美观大方，具有海大特色；

3.产品规划：有详细的产品规划，涵盖办公用品、生活

用品、艺术品、纪念品、服装箱包、伴手礼、定制产品等多

种品类。产品存量充足，可以满足常态化需求及重大活动需



要；

注重产品研发，挖掘文化内涵，凸显文化创意，定期推

出新款产品；

产品质量优越，定价合理，提供优质服务，产品类目、

价格及服务接受学校监管与调控；

4.授权经营：学校授权供应商经营校园文化用品商店，

商店运营应遵循市场规则，不得干扰市场，不得影响学校目

前在售日常消耗产品的销售；

5.有偿使用：商标评估价值为三年 27 万，结合实际运

营情况，供应商每年支付 9 万元作为固定授权使用费，同时

将每年经营利润的 10%作为浮动授权使用费；

6.争端解决：注重知识产权保护，独立进行产品仿冒维

权及争端解决；

7.合作周期：学校与供应商合作周期为 3 年，相关授权

合同每年签订一次；

8.遵纪守法：严格遵守国家法律法规及相关行业规范，

模范遵守、维护学校规章制度、财经纪律，共同维护学校风

清气正的良好环境；

9.具有良好的商业信誉和健全的运营管理制度，组织架

构完善，人力资源丰富，具有固定的经营场所；

10.具有文化用品设计、生产及销售资质和经验，具有

优秀且经验丰富的设计研发团队。



（六）授权流程

1.签订授权合同：学校与选定的供应商签订校名校誉许

可使用合同，对其进行校园文化用品设计、制作、销售等进

行授权；

2.产品审核：供应商提交产品规划方案，审核同意的产

品方可进行生产、销售；

3.产品制作、销售：供应商进行产品经营，学校各相关

单位做好配合。


